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Informaciés flizetlink célja, hogy megismertesse Ont az online
hirdetések tervezésének, létrehozasdanak és gondozasanak
legjobb gyakorlataival. Kulonos figyelmet forditunk a Meta
(Facebook, Instagram, Messenger), Google Ads és TikTok
platformokra.

Ezeken az oldalakon megtalalhatok a sikeres hirdetési
kampanyok alapveté elemei, beleértve a célok meghatarozasat,
a koltségkeret kezelését és a kampanyok folyamatos
optimalizalasat. A hirdetések l|étrehozasaval kapcsolatos
kreativ oOtletek és gyakorlati tanacsok segitségével arra
Osztondzzilk Ont, hogy hasznalja ki az online hirdetésekben rejlé
lehet6ségeket.

Bizunk benne, hogy ez a flizet hasznos lesz az On szdmara, és
reméljik, hogy inspirdlja és segiti Ont a sikeres kampanyok

megvaldsitasaban, hozzajarul vallalkozasa novekedéséhez.

Sikeres hirdetési kampanyokat kivanunk!

Az informacios fiizetet osszeallitotta:

Valoczi Karoly
marketing mentor - business coach
valoczikaroly.hu | +36 30 377 1938
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https://valoczikaroly.hu/

BEVEZETES

Az internet robbanasszerl fejl6édése alapjaiban valtoztatta meg,
és a mai napig folyamatosan kihivas elé allitja a vallalkozasokat
abban a feladatban, hogy hogyan érjék el minél hatékonyabban
a potencialis igyfeleiket. Ezen kihivas egyik megoldasa lehet az
online hirdetések hasznalata, amik mara elengedhetetlen
eszkozzé valtak a vallalkozasok szamara, fuggetlenil azok
méretétdl vagy tevékenységi korétél.

Az online hirdetések elonyei

Az online hirdetések lehetéséget biztositanak a cégek szamara,
hogy kozvetlenil kapcsolatba lépjenek a célkozonségikkel. Az
alabbiakban felsorolunk néhany okot, amiért érdemes
kihasznalni az online hirdetések nyujtotta lehet6ségeket.

A célkozonség célozottabb és pontosabb elérése

Az online hirdetési feliletek, mint példaul a Google, Meta és
TikTok hirdetéskezel6k lehet6séget kindlnak a hirdetések
pontos beallitasara, mint példaul a célkozonség demografiai
tulajdonsagainak, érdeklédési koreinek megadasara. Igy a
hirdetések valéban azokhoz az emberekhez jutnak el, akik a
legnagyobb valdszinliséggel érdeklédnek a cég termékei vagy
szolgaltatasai irant.
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Mérheto, és hasznalhaté eredmények

Az online hirdetések egyik legnagyobb elénye, hogy a futtatott
kampanyok hatékonysaga pontosan mérheté. Részletes
statisztikdak allnak rendelkezésre példaul a kattintasi
aranyokrdl, konverzidkrol és sok mas mutatdordl, amelyek
segitségével folyamatosan optimalizalhatok a kampanyokban
futtatott hirdetések.

Gyorsasag és rugalmassag

Az online hirdetési kampanyokat viszonylag gyorsan be lehet
allitani és elinditani. A kampanyok menet kozben is
modosithatdk és finomithatok az érkezé eredmények alapjan.

Az online hirdetések tipusai

Online hirdetéseket szamos helyen és formaban indithatunk,
melyek kozul néhany tipust az alabbiakban roviden felsorolunk.

Keresé hirdetések

Ezek a hirdetések a keresémotorok (Google, Bing stb.) talalati
oldalain jelennek meg, amikor a bongészében valaki bizonyos
kulcsszavakra keres ra.
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Display (képes) hirdetések

Ezek a vizualis hirdetések a célkozonség érdeklédési korei
alapjan kulonb6zé weboldalakon, alkalmazasokban jelennek
mesg.

Videds hirdetések

A videds hirdetések olyan felileteken, mint a YouTube,
rendkivil hatékony eszkozei lehetnek az lUzenetek vizualis és
érzelmi kozvetitésére.

Kozosségi média hirdetések

A kozosségi média platformok, mint a Facebook, Instagram,
LinkedIn stb. szamos hirdetési formatumokat kindlnak, amelyek
segitségével célzottan érhetjuk el a felhasznaldkat.

Hogyan kezdjiink el online hirdetni?

Ahhoz, hogy sikeresen vezessuk be vallalkozasunkat az online
hirdetések vilagaba, el6szor is meg kell hataroznunk a
hirdetésiink céljat és a célkozonségiunket. Olyan kérdésekre
szlikséges valaszt adni, mint példaul:

© Melyek azok az eredmények, amiket el szeretnénk érni?

Q@ Kik azok, akiket el akarunk érni a hirdetéseinkkel?

© Hol, mely feliileteken fogjuk 6ket elérni?
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Ezekre a kérdésekre adott valaszok a tovabbiakban segitenek a
megfeleld stratégidk és eszkozok kivalasztasaban, melyeket a
kovetkez6kben tekintlnk at.

Mivel folyamatosan valtozik az online marketing ezen része, igy
az informacids fluzet pillanatnyi betekintést nyujt az online
hirdetési fellletek mikodésébe, a kampanyok tervezésének és
optimalizalasanak lépéseibe.

Meriiljink el az online hirdetések vilagaban, induljunk el
kozosen!
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1. ONLINE HIRDETESEK
TERVEZESE

Az online hirdetések gondos tervezése fontos lépése a kampany

sikeres megvaldsitasanak. Ebben a szakaszban fontos, hogy
meghatarozzuk a  hirdetési célokat, azonositsuk a
célkozonséget, és kidolgozzuk a megfeleld Uzenetet és kreativ
anyagokat. A jol megtervezett kampany biztositja, hogy a
vallalkozas elérje a kivant kozonséget és maximalizalja a
hirdetésbe fektetett budzsé megtérilését.

1.1. Hirdetési célok meghatarozasa

A tervezés els6 lépése a hirdetési célok egyértelmi
meghatarozasa. A céloknak o6sszhangban kell lenniik a
vallalkozas atfogé lzleti céljaival és stratégiaival.

Az alabbiakban néhany, gyakori hirdetési célt sorolunk fel:

@ Brandépités, mely az ismertség novelésérsl, és a marka
pozitiv megitélésének erdsitésérdl szol.

© Lead generalas, ahol a cél a potencidlis Ugyfelek
érdeklédésének felkeltése és adataik begydjtése.

O Ertékesités novelése, mely konkrét termékek vagy
szolgaltatasok értékesitésérdl szal.

© Ugyfélmegtartas, ahol a meglévs Ugyfelek lojalitaséanak
novelése és Ujra vasarlas 6sztonzése a cél.
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A célok pontos meghatarozasa segit a kampany mérési
modszereinek kialakitasaban is.

1.2 Kovetkezo 1épés: a hirdetés célkozonségének
meghatarozasa

A célkozonség azonositasa elengedhetetlen ahhoz, hogy a
hirdetések hatékonyan érjék el a megfelelé embereket.

Ehhez fontos, hogy minél jobban megismerjik és korulirjuk a

potencialis tgyfeleink jellemz6it, mint példaul:

© Demografiai adatok: kor, nem, lakhely, jovedelem,
végzettség stb.

() Erdeklédési korok és vasarlasi szokasok: azaz, hogy milyen
termékeket vagy szolgaltatasokat keresnek, hol, milyen
maodon vasarolnak online.

Egy vagy tobb vasarldéi profil (persona) kialakitdasa segit

megérteni a célcsoport motivacioit és igényeit.

1.3 Uzenet és kreativ tervezés

A hirdetés Uzenetének és kreativ anyagainak (képek, videdk
stb.) kialakitdsa kulcsfontossagu a célkozonség figyelmének
felkeltésében és a hirdetések hatékonysaganak novelésében.
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Tervezéskor a kovetkezoket érdemes figyelembe venni:
© A hirdetés Uzenete legyen vildgos, tomor és érthetd,
emellett tikrozze a marka értékeit és céljait.
© A hirdetésekben hasznalt kreativ anyagok, példaul képek,
videdk legyenek vonzdk és figyelemfelkelték.
© Tobbféle kreativ valtozatot teszteljink annak érdekében,
hogy meghatarozzuk, melyik mikodik a leghatékonyabban.

Tipp

Az uUzenetek és kreativ anyagok folyamatos frissitése és
optimalizalasa segit abban, hogy a kampany mindig a lehet6
legjobb teljesitményt nyujtsa.

1.4 Az online hirdetési kampany koltségvetése

A kampanyra forditott buldzsé el6zetes megtervezése a
kovetkez6 lépés a kampany sikeres megvaldsitasahoz.

Par tétel, amit tartalmazhat a koltségkeret:

© A hirdetési kreativok elkészitésének koltsége.

© A kampanyban lévé hirdetések futtatasanak koltsége.

© Ha van, akkor tigynokségi dij — akik kezelik a hirdetéseket.
sth.
Tervezéskor forditsunk figyelmet arra is, hogy hogyan lehet a
koltségkeretet a lehetd leghatékonyabban kihasznalni,
figyelembe véve a célokat és a rendelkezésre allé forrasokat.
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Osszefoglalas

Az informacids flizet ezen részében bemutattuk az online
hirdetések tervezésének alapvetd lépéseit, melyek segitenek a
vallalkozasoknak abban, hogy hatékonyan valdsitsak meg
marketing  céljaikat. A megfeleld tervezéssel és
elékésziletekkel a hirdetési kampanyok hatékonyan érhetik el a
célkozonséget, igy maximalizalva a hirdetések sikerességét.
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2. ONLINE HIRDETESEK
INDITASA

Az online hirdetések inditdsa soran a hangsuly a kampanyok

pontos beadllitasan és a kiulonb6zé hirdetési platformok
sajatossagainak megértésén van. A megfelelé beadllitasok és
platformok kivalasztasa elengedhetetlen a hatékony hirdetések
megvaldsitasahoz. Ebben a részben foglalkozunk a Meta, a
Google Ads és a TikTok platformokkal, valamint a kampanyok
elinditasanak [épéseivel.

2.1. Elso 1épés: a hirdetési feliilet kivalasztasa

A megfelelé online felilet kivalasztasa kritikus a kampanyok
sikeressége szempontjabol. A Meta, Google Ads, TikTok
platformok kilonb6zé elényodket és lehetdségeket kinalnak, igy
érdemes atgondolni, hogy melyik felel meg leginkabb a
vallalkozas hirdetési céljainak és célkdozonségének.

Meta (Facebook, Instagram, Messenger) hirdetések

A Meta a kozosségi média hirdetések egyik legnépszertiibb és
legszélesebb korben hasznalt felllete. A Facebook és az
Instagram kozosségi haldzatai hatalmas felhasznaldbazissal
rendelkeznek, amik lehetéséget biztositanak a cégek szamara,
hogy széles kozonséget érjenek el.
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Hirdetési formatumok a Meta-n:

O Kép- és videdhirdetések, melyek a leggyakoribb
formatumok. Lehetévé teszik a vizudlisan figyelemfelkelté
kreativ tartalmak megjelenitését.

© Carousel (lapozhatd) hirdetések melyek tobb képet vagy
videdt is tartalmazhatnak, amelyeket a felhasznaldk
lapozhatnak. Idealis termékbemutatékhoz vagy kiulonbozé
szolgaltatasok kiemeléséhez.

© Story hirdetések, melyek az Instagram és a Facebook
Stories részében jelennek meg.

© Facebook Shop hirdetések, melyek lehet6évé teszik a
felhasznaldk szamara, hogy egy kattintassal bongésszenek
a termékek kozott, ami kulonosen hasznos lehet az e-
kereskedelem szamara.

Hirdetési kampany tipusok lehetnek:

© Ismertség: markaépitésre

© Forgalom: weboldalra, webshopra irdnyulé forgalom névelés
o Aktivitas: videdmegtekintésre, bejegyzés interakciora,

© esemény interakciodra, kdzvetlen hivasokra
e Erdeklédék: Grlapon keresztiili érdeklédGszerzés

© Ertékesités: Facebook Shop-ban termékekre

O Alkalmazas hirdetése

o

13



A Meta hirdetési megoldasi idedlisak azoknak a
vallalkozasoknak, amelyek vizudlisan vonzé kampanyokat
szeretnének futtatni, és nagy hangsulyt fektetnek a kozosségi
kapcsolatokra és elkotelezédésre.

Google Ads (régi nevén AdWords) hirdetések

A Google Ads a vilag legnagyobb online hirdetési platformja,
amely lehetéséget nyujt a vallalkozasok szamara, hogy
kilonb6zé hirdetési formatumokon keresztil érjék el a
felhasznaldkat, legyen az a keresési talalatok kozott, videdkon
vagy egyeéb webhelyeken.

Hirdetési tipusok lehetnek:

© Keresési hirdetések. Ezek a hirdetések a Google keresési
eredmények kozott jelennek meg, amikor a felhasznaldk
bizonyos kulcsszavakra keresnek. Nagyon hatékonyak lehet
ezek a hirdetések, mert a felhasznalok akkor talalkoznak
veluk, amikor aktivan keresnek egy adott terméket vagy
szolgaltatast.

© Display hirdetések azok a vizualis hirdetések, amelyek a
Google partner weboldalain jelennek meg. Idealisak a
markaismertség novelésére és a vizualis vonzerd
kiaknazasara.
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© Vide6 hirdetések. A YouTube hirdetések soran videds
tartalommal érheti el a célkozonségét, amely kilondsen
erds elkotelezddést valthat ki.

© Shopping hirdetések, amik kilonosen hasznosak az e-
kereskedelmi vallalkozasok szamara, mert kozvetlenil a
keresési eredményekben jeleniti meg a termékeket.

Hirdetési kampany cél lehet:

© Ertékesités, ami eldsegitheti az online, az alkalmazéason
beldli, a telefonos és a bolti értékesitést.

© Potencialis tigyfelek, ahol leadekre és egyéb konverzidkra
tehet szert azzal, hogy az ligyfeleket cselekvésre 6sztonzi.

© Webhelyforgalom, ahol a megfelelé latogatokat csabithatja
a céges weboldalara.

© Ismertség és fontolora vétel, ahol a cél a széles kozonség
elérése és a termékek vagy a marka iranti érdeklédés
fokozasa.

© Helyi bolti latogatasok és proméciok, melyek
felporgethetik a cég helyi boltjaban tett lAtogatasokat.

© Alkalmazaspromécio.

A Google Ads platform idealis azok szamara, akik keresési
alapu és vizualis hirdetéseken keresztiul kivanjak elérni
célkozonséguket, kulonosen akkor, ha pontosan célzott
kulcsszd stratégiat kivannak alkalmazni.
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TikTok hirdetések

A TikTok egy gyorsan novekvd platform, amely kilonosen a
kreativ és rovid formatumu vided tartalmakra 6sszpontosit. Ez a
felilet kulonosen vonzé lehet azoknak a markaknak, amelyek a
fiatalabb - bar ez mar valtozik - kozonséget kivanjak elérni.

Hirdetési kampany tipusok lehetnek, amik novelik az:
© ismertséget

O forgalmat

© videdmegtekintést

© interakciokat

Illetve

© applikacié népszerdsitésre

© érdeklédbszerzésre

Q@ weboldalon térténé konverzidra
© termék értékesitésre
hasznalhatdk.

A TikTok dinamikus, fiatalos platform, amely kreativ és

interaktiv hirdetési formatumokat kinal, kilonosen a fiatalabb
kozonség elérése érdekében.
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2.2 Kampanybeallitasok

Miutdan kivalasztottuk a megfelelé feliletet, a kampanyok
bedllitdsa kovetkezik. Ez a |épés magdban foglalja a hirdetések
|étrehozasat és beallitasat.

Tippek hirdetések létrehozasahoz:

© Valassza ki a megfeleld hirdetési formatumot.

© Kezdje a hirdetést egy erés, figyelemfelkelt6 cimsorral vagy
vizualis elemmel.

© Ugyeljen arra, hogy a hirdetés lizenete egyszer( és kdnnyen
érthetd legyen.

© Tegyen bele egy vilagos felhivast a cselekvésre, példaul
"Vasarolj most"” vagy "Tudj meg tobbet."

@ Hasznaljon nagy felbontasu egyedi képeket vagy videdkat.

© Gyd6z6édjen meg réla, hogy a hirdetések jol jelennek meg
mobil eszk6zokdon is, mivel sokan ezeken keresztil
bongésznek.

© Készitsen tdbb verziét a hirdetéshez, és tesztelje, melyik
teljesit jobban. Probaljon ki kilonb6zé cimsorokat
szoveggel, képeket vagy videdkat.
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Célzasi beallitasok:

© Hatarozzuk meg a célkozonséget demografiai adatok és
érdeklédési korok alapjan.

© Alkalmazzunk remarketing stratégidkat a korabbi latogatdk
ujboli elérésére.

Koltségkeret és ajanlattétel:
© Allitsuk be a napi vagy kampany szinti koltségkeretet.
@ Valasszuk ki az ajanlattételi stratégiat.

2.3 Harmadik lépés: kampany inditasa

A kampanyok beallitasa utan kovetkezik azok elinditasa. Az elsé
hetekben kulondésen fontos a folyamatos monitorozas és
finomhangolas a lehet6 legjobb eredmények érdekében.

Hirdetések inditasa:

© Inditsuk el a kampéanyokat, és figyeljuk a kezdeti
teljesitményt.

@ Ellendrizzik a hirdetések megjelenését és elérhetGségét a
kivalasztott platformokon.

Tesztelés és finomhangolas:
© Végezzink A/B teszteket a kiulénb6zd kreativok és célzasi
beadllitasok hatékonysaganak mérésére.
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Célzasi beallitasok:
© Elemzés alapjan optimalizdljuk a kampanyokat a
teljesitmény javitasa érdekében.

Kezdeti eredmények monitorozasa:

© Kovessik nyomon a kulcsfontossagu teljesitménymutatdokat
(pl. CTR, konverzids arany).

© Gyljtstink adatokat a kampany hatékonysagarol.

Osszegzés

Az online hirdetések inditasa megkoveteli a gondos el6készitést
és a stratégiai dontéseket, hogy a vallalkozas elérje a kitlizott
célokat és hatékonyan kommunikaljon a célkdézonségével. Az
inditasi fazis sikeressége nagymértékben meghatarozza a
kampanyok hosszu tavu eredményeit, ezért fontos a folyamatos
monitorozas és finomhangolas az adatok alapjan.
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3. ONLINE HIRDETESEK
GONDOZASA

Az online hirdetések hatékonysaganak javitasa érdekében

folyamatos gondozasra van szikség.

Nézzink meg most azt, hogy mibdél all ez a gondozas. Az alabbi
pontok segitenek maximalizalni a hirdetési kampanyok
hatékonysagat és azok befektetésének megtérilését.

3.1. Eredmények elemzése

A hirdetési kampanyok teljesitményének méréséhez és
értékeléséhez fontos a futtatas kozbeni és a kampany
befejezése utan kapott adatok alapos elemzése. A megfeleld
mutatok figyelemmel kisérése lehetévé teszi a kampanyok
hatékonysaganak nyomon kovetését.

Néhany mutato:

© Kattintasi arany (CTR), ami a hirdetés megtekintéseinek és
a kattintasok szamanak aranyat jelenti.

© Konverziés arany mutatja meg azoknak a felhasznaléknak a
szazalékat, akik végrehajtottak a hirdetéshez kapcsolddd
muveletet, mint példaul vasarlas, feliratkozas.
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© Koltség per konverzié6 (CPA), ami az egy konverzid
megszerzéséhez sziikséges atlagos koltséget mutatja meg.

© Return on Ad Spend (ROAS), ami a hirdetésekre forditott
kiadasok megtérilését jelenti.

Javaslatok adatelemzésre

© Ne csak a kampany befejezését kovetéen, hanem
folyamatosan vizsgaljuk a hirdetések teljesitményét futasuk
kdzben is.

© Futds kozben elemezzik a hirdetés célkozonségének
reakciodit, és a kampany kiulonb6z6é elemeinek (szoveg, kép,
vided) hatékonysagat.

3.2 Kampany optimalizalas

A hirdetési kampanyok folyamatos optimalizalasa
kulcsfontossagu a teljesitmény javitdsa és a koltségek
minimalizalasa érdekében.

Az optimalizalas tobbféle moédon lehetséges, példaul A/B
teszteléssel, ahol teszteljink kiilonb6z6 hirdetési elemeket (pl.
cimsorok, képek, célzasi opciok) az optimalis verzidk
azonositasa érdekében. Figyeljuk meg, melyik valtozat ér el jobb
teljesitményt, és alkalmazzuk a tapasztaltakat. Mdédositsuk a
hirdetések kreativ elemeit és Uzenetét a célkozonség reakcioi

alapjan. o1



3.3 Hirdetések frissitése és karbantartasa

A kampanyok sikeréhez elengedhetetlen a hirdetések
rendszeres frissitése és karbantartasa. Ez biztositja azt, hogy a
hirdetések mindig relevansak maradjanak a célkozonség
szamara.

A kampany futdsa soran rendszeresen hozzunk létre Uj kreativ
tartalmakat, hogy mindig fenntartsuk a célkozonségink
figyelmét.

3.4 Eredmények és tapasztalatok jovobeni felhasznalasa

A kampanyok tapasztalataibdl és eredményeibdl vald tanulas
segit a jov6beli hirdetési stratégiak finomitasaban.

Javaslatok

© Elemezzik a sikeres kampanyok jellemzdit és az
alkalmazott stratégiankat.

© Tanuljunk a kevésbé sikeres kampanyok hibaibdl és azok
javitasi lehetéségeibdl.

© Dokumentaljuk a kampanyok soran szerzett tapasztalatokat
és eredményeket.

@ Alkalmazzuk a tanultakat a jovébeli hirdetéseink soran.
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Osszegzés

A hirdetési kampanyok folyamatos gondozasa és optimalizalasa
elengedhetetlen ahhoz, hogy a vallalkozasok hatékonyan
hasznaljak ki az online hirdetések nyujtotta lehetéségeket. Az
adatok rendszeres elemzése segit a hirdetési célok elérésében
és a hatékonysag maximalizalasaban.
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7ZARO GONDOLATOK

Az online hirdetések vilaga folyamatosan fejlédik és valtozik,

ami izgalmas lehet6ségeket, ugyanakkor kihivasokat is jelent a
vallalkozdsok szamara. Az internetes marketing eszkozei és
platformjai lehetévé teszik, hogy a cégek célzottan és
koltséghatékonyan érjék el a kozonséguket, mikozben Uj
piacokat hdditanak meg és erdsitik markajuk jelenlétét.

Az online hirdetések jovoje

Az online hirdetések jov6éje a technoldgiai innovacidk és a
fogyasztdi szokasok valtozasanak tukrében izgalmas Uj
iranyokat mutat. Az olyan technoldgiak, mint a mesterséges
intelligencia egyre fontosabb szerepet jatszanak a hirdetések
automatizaldsaban és optimalizalasaban. Ezek az eszk6zok
lehetévé teszik a meég pontosabb célzast és személyre
szabottabb hirdetéseket, amelyek fokozzak a felhasznaldi
élményt és javitjak a kampanyok hatékonysagat.

A kozosségi média platformok tovabbra is innovativ
formatumokat és funkcidkat kinalnak, amelyek lehetévé teszik
a vallalkozasok szamara, hogy kreativ és interaktiv mdédon
kapcsolddjanak a kozonségulkhoz.
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Az online hirdetési stratégiak sikeres és hatékony alkalmazasa
érdekében a vallalkozasoknak rugalmasnak kell maradniuk, és
folyamatosan tanulniuk kell a piac valtozasaibdl.

Legyen nyitott a tesztelésre és az Uj hirdetési formatumok
kiprobalasara. A Kkisérletezés segit azonositani, mely
megkozelitések mulikodnek a legjobban a célkozonsége
szamara.

Az online hirdetések vilagaban valé siker eléréséhez sziikség
van a folyamatos fejlédésre és az U] lehet6ségek
kihasznalasara. Az innovacidra vald nyitottsag és a rugalmas
alkalmazkododképesség segithet a vallalkozasnak abban, hogy a
valtozé digitalis térben is kiemelkedéen teljesitsen és
fenntarthatd novekedést érjen el.

A jove azé, aki képes felismerni a lehetdségeket és
megvaldsitani azokat a gyakorlatban.

Az informacids flizetben talalhaté képek mesterséges intelligencidval (Copilot)
készitett képek.
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