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1. BEVEZETES

Az online marketing vilagdban nagy a verseny, igy a
vallalkozasok szamara kihivast jelenthet, hogy korlatozott
koltségvetéssel is hatékony marketing stratégiat valdsitsanak
meg. Azonban a megfelel6 stratégia mellett, marketing
eszkozokkel és taktikakkal lehetséges elérni a kivant
eredményeket anélkil, hogy akar jelentés 6sszegeket kellene
kolteni.

1.1 Miért fontos, mi az elonye az online marketingnek

Az online marketing elengedhetetlen a vallalkozasok szamara,
mivel ma az internet a legfébb informacié forras, és
kommunikaciés csatorna. Az lUgyfelek tobbsége online keres
informacidokat a termékekrél és szolgaltatasokrol, mieldtt
dontést hozna.

Az online jelenlétnek szamos elénye van a vallalkozasok
szamara.

El6szor is, az online jelenlét, legyen az egy professzionalis
weboldal, kozosségi média oldalak, vagy épp e-mail marketing
kampanyok, lehetévé teszik, hogy a cégek lathatova valjanak a
célkozonségik szamara, noveljék a markajuk ismertségét,
kozben épitve a leendd vasarldoik bizalmat.
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Masodszor, az online jelenlét lehet6séget teremt a
vallalkozasok szamara arra is, hogy mérjék és elemezzék a
marketing tevékenységeik eredményeit.

A webanalitikai eszkozok segitségével a cégek nyomon
kovethetik a latogatdoik viselkedését, a konverzidkat és mas
fontos mutatdkat, ezaltal finomithatjak és optimalizalhatjak
marketingstratégiajukat.

Végll, az online jelenlét lehetdévé teszi a cégek szamara, hogy
versenyképesek maradjanak a mai piacon. Azok a vallalkozasok,
amelyek hatékonyan hasznaljak az internet adta lehetéségeket,
nagyobb eséllyel érnek el sikert, novelik piaci részesedésiket a
versenytarsaikkal szemben.

Ahogy ma sokszor mondjak:
Az a cég, aki nincs a neten, nem is létezik ...

1.2 Hogyan lehet hatékony marketinget folytatni
alacsonyabb koltségvetéssel

Szerencsére szamos ingyenes, vagy kis koltségl marketing

eszkoz all rendelkezésre, amelyeket hasznalhatnak a
vallalkozasok az online marketingtkben.
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Ezek az eszkozok nemcsak pénzt takarithatnak meg, hanem
lehetévé teszik, hogy hatékonyan célozzdk meg a cégek a kivant
kozonségiket, meérjék az eredményeket, és folyamatosan
optimalizaljak a marketing stratégiajukat.

1.3 Az informacios fiizet célja

Ebben az informacidés fuzetben osszegydljtottink 6t ingyenes
online marketing eszkozt, amelyek segithetik a vallalkozasokat
az online jelenlétitk megerdsitésében, a digitalis siker
elérésében. Ezeket mindenképp érdemes hasznalni, mert
segitséget nyujtanak abban, hogy hatékonyabban érjék el az
ugyfeleket, noveljék a marka ismertségiket és maximalizaljak a
marketingbdél szarmazo elényoket.

Az alabbiakban részletesebben attekintjik, hogy mik ezek az
eszkodzok.

Fedezziik fel ezeket az eszkozoket, és lépjiink egyiitt a
digitalis siker felé!

Az informacios fiizetet osszeallitotta;

Valoczi Karoly
marketing mentor - business coach
valoczikaroly.hu | +36 30 377 1938
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2. GOOGLE CEGEM

2.1 Mi az a Google Cégem

A Google Cégem egy ingyenes eszkoz, amely lehetévé teszi a
vallalkozasok szamara, hogy kezeljék online jelenlétiket a
Google keres6ben és a Google Térképen.

Ez a profil tartalmazza a vallalkozds nevét, cimét,
telefonszamat, nyitvatartasi idejét, weboldalanak linkjét,
valamint a vasarldi véleményeket és értékeléseket. A SEO
(keres6optimalizalds) egyik kulcsfontossagu eleme, mivel segit

novelni a vallalkozas lathatdsagat a helyi keresési talalatokban.
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2.2 Funkciok és elonyok

@ Ingyenes online jelenlét. A Google Cégem segitségével
létrehozhat és naprakészen tarthat egy ingyenes online
vallalkozasprofilt, amely megjelenik a Google keresési
eredményeiben és a térképen.

@ Névjegykartya a Google-on. A profil tartalmazza a
vallalkozasa alapveté informaciodit, mint példaul a cimét, a
nyitvatartasi idejét, a telefonos elérhet6ségét és a
weboldalanak linkjét. Ez segiti az ugyfeleket abban, hogy
gyorsan megtalaljak és kapcsolatba léphessenek cégével.

@ Vélemények és értékelések kezelése. A Google Cégem
segitségével nyomon kovetheti és valaszolhat a
vallalkozasardl érkez6é véleményekre és értékelésekre, ami
segithet az ugyfélélmény és bizalom novelésében, a pozitiv
visszajelzések kiemelésében.

@ Fotdk és posztok megosztasa. Lehetdésége van fotdkat és
posztokat megosztani a profilon keresztul, ami segithet
abban, hogy bemutassa a vallalkozasat.

2.3 Javaslatok a profil hasznalatahoz

© Mutassa be részletesen a vallalkozasa tevékenységét,
szolgaltatasait, és emelje ki azokat a jellemzéket, amelyek
megkulonboztetik a versenytarsaktal.
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© Toltson fel kivaldo mindségli fotdkat a vallalkozasardl,
termékeir6l vagy szolgaltatasairdl. Az lgyfelek nagyobb
valdszinlGiséggel valasztanak olyan vallalkozast, amely
vizualisan is vonzo.

© Rendszeresen frissitse a nyitvatartasi idét, kulondsen az
Unnepek alatt.

© Kérje meg az ligyfeleit, hogy hagyjanak véleményt a Google
Cégem profiljan.

© Valaszoljon minden véleményre, legyen az pozitiv vagy
negativ. A valaszok mutatjak az tigyfélorientalt hozzaallast,
és novelik a hitelességet.

2.4 Gyakorlatban torténo alkalmazas

Ha példaul, egy helyi éttermet Uzemeltet, a Google Cégem
segitségével feltoltheti az étterem alapveté informacidit, mint
példaul a nyitvatartasi idét és a cimet. Emellett posztokat és
frissitéseket is megoszthat az étteremmel kapcsolatban, mint
példaul ajanlatokat.

2.5 Osszegzés

A Google Cégem egy hatékony, és ingyenes online marketing
eszkoz, amely segithet a helyi vallalkozasoknak noévelni az
online jelenlétiket, és elérni Uj Ugyfeleket. A megfeleld
optimalizalas, és aktiv hasznalat révén jelentés
forgalomnovekedést érheté el.
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3. GOOGLE ANALYTICGS

3.1 A Google Analytics-rol

A Google Analytics egy ingyenes, és rendkiviul hatékony online
marketing eszkoz, amely lehetévé teszi, hogy nyomon kovesse
példaul a céges weboldalanak forgalmat, megértse a latogatok
viselkedését.

Ez az eszkdz alapvetd fontossagu a digitalis marketing
stratégia szempontjabdl, mivel segitségével értékes betekintés
nyerhet arrél, hogy honnan érkeznek a latogaték, mit csinalnak
a weboldaladon, és ha sziukséges hogyan javithatja példaul a
jovébeni felhasznaloi élményt.

3.2 Vallalkozas szamara kulcsfontossagu mutatok
és riportok

© A Google Analytics kezdélapja attekintést nyujt a
legfontosabb mutatokrdol, mint a felhasznaléok szama,
munkamenetek szama, atlagos munkamenet idétartama, és
visszafordulasi arany.

© Valés idejii jelentések lehetgvé teszik, hogy valds id6ben
nyomon kovesse a weboldalanak, aruhazanak latogatoit, és
tevékenységeiket.
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© Kozonség jelentések megmutatjak, hogy kik a latogatdk:
demografiai adatok, foldrajzi hely, internetezésre hasznalt
eszkdzok.

© Felhasznaléi viselkedés jelentések elemzik, hogy mit
csindalnak a latogaték a weboldalon, melyik oldalak a
legnépszeribbek, és hogyan navigalnak az oldalak k6zott.

© Forras/Médium jelentések megmutatjak, hogy honnan
érkeznek a latogatdk, pl. organikus keresésbél, kozvetlen
forgalombdl, online hirdetésekbdl.

© Konverziés célok beallitasaval nyomon kovethet6k példaul
az Urlap kitoltések, vasarlasok vagy egyéb fontos
tevékenységek.

3.3 Gyakorlatban torténo alkalmazas

Példaul, ha egy webaruhazat tUzemeltet, a Google Analytics
segitségével nyomon kovetheti a shopban végzett vasarlasokat,
és megtudhatja, hogy példaul mely termékek a
legnépszeribbek. Ez lehetévé teszi onnek, hogy finomitsa a
termékajanlatat, és optimalizalja az aruhaz felhasznalodi
élményét, novelhesse a konverzids aranyokat.
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3.4 Osszegzés

A Google Analytics hasznalata alapvetd fontossagu a weboldal
teljesitményének nyomon kovetésében, és optimalizalasaban.
Az eszk0z segitségével értékes betekintés nyerhetd a latogatok
viselkedésébe, és példaul azonosithaték azok a pontok, ahol
javithato a felhasznaldi élmény.
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4. UGYFEL ERTEKELESEK
GYUJTESE ES KEZELESE

4.1 Az tigyfél értekelések fontossaga

Az ugyfél értékelések gyljtése, és visszajelzések kezelése
kulcsfontossagu a vallalkozas hirnevének és hitelességének
novelésében.

A pozitiv visszajelzések nemcsak Uj ugyfeleket vonzanak,
hanem a meglévd lgyfelek lojalitasat is erdsiti. A negativ
visszajelzések lehetéséget adnak a fejlesztésre, a problémak
megoldasara.

Az online értékelések szerepe a kovetkezdé terileteken

kiemelkedé.

@ Hitelesség novelése. Az lgyfelek szivesebben vasarolnak
olyan vallalkozastoél, amelynek j6 értékelései vannak.

@ Keresbéoptimalizalas javitdasa. A Google elényben részesiti
azokat a vallalkozasokat, amelyek tobb és jobb értékeléssel
rendelkeznek.
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(v) Ugyfél lojalitas erdsitése. Az Uigyfél visszajelzések
figyelembevétele, és az ezekre adott valaszok novelik az
ugyfelek elégedettségét és lojalitasat.

4.2 Eszkozok az értékelések kezeléséhez

4.2.1 Google Cégem

A Google Cégem felilete lehetévé teszi, hogy az lgyfelek
értékeléseket irjanak, és véleményeket hagyjanak a
vallalkozasardél. Fontos, hogy rendszeresen ellenérizze és
valaszoljon az ott megjelend értékelésekre.

4.2.2 Facebook

A Facebook céges oldal is lehetéséget biztosit az Ugyfelek
szamara, hogy véleményeket osszanak meg. Kovesse aktivan,
valaszoljon az értékelésekre és hozzaszdlasokra.

4.2.3 Visszajelzések e-mailben

Kérjen ajanlast e-mailben! Hasznaljon olyan e-mail marketing
eszkozoket, mint a magyar Salesautopilot.

4.3 Tanacsok a pozitiv visszajelzések gyujtéséhez, és
a negativ kritikak kezeléséhez
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4.3.1 Pozitiv visszajelzések gyiijtése

© Kérjen rendszeresen visszajelzést! Batoritsa az elégedett
ugyfeleket, hogy hagyjanak értékelést a Google Cégem,
Facebook vagy mas platformokon.

@ Konnyitse meg a folyamatot! Biztositson linkeket, és
egyszerlU utasitdsokat arra, hogy az ugyfelek konnyen
értékelhessenek.

4.3.2 Negativ kritikak kezelése

© Gyors reagalas! Minél hamarabban valaszoljon a negativ
visszajelzésekre, ezzel mutatva azt, hogy torédik az
ugyfeleivel, és hajlandé megoldani felmerilé problémakat.

© Empatia és megértés. Legyen empatikus, és értse meg az
ugyfél panaszat.

@ Megoldasok felajanlasa. Kinaljon fel konkrét megoldasokat
vagy kompenzaciot a problémas helyzetekre. Ez segithet
helyreallitani a bizalmat, és javitani a kapcsolatot az
ugyféllel.

4.4 Osszegzés

Az Ggyfél értékelések és visszajelzések kritikus fontossaguak a
vallalkozasok  online hirnevének, és  hitelességének
felépitésében. A pozitiv értékelések segithetnek novelni az
ugyfélélményt, megerdsiteni a markat és Uj tigyfeleket vonzani.
Mig a negativ visszajelzések lehetéséget adnak a fejlédésre, a
problémak megoldasara.
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5. KOZOSSEGI MEDIA AZ
UGYFELKAPCSOLATOK
ES A BRANDEPITES
ESZKOZE

5.1 Kozosségi média szerepe a marketingben

A kozosségi média hasznalata elengedhetetlen a vallalkozasok
online jelenlétének, és marketing stratégiajanak sikeréhez. A
Facebook, Instagram, Linkedln, és egyéb platformok
lehetéséget nyujtanak a kozvetlen kapcsolatépitésre az
ugyfelekkel, a marka ismertségének novelésére és forgalom
generalasara.

5.2 A kozosségi média hasznalatanak elonyei

A kozosségi média szamos elényt kinal a vallalkozasok szamara:

@ Elérhetoség (lathatésag) novelése. A kozosségi média
platformokon keresztil elérheti a célkozonségét, Uj
ugyfeleket szerezhet.
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@ Marka ismertségének novelése. Aktiv jelenléttel ndvelheti
markajanak ismertségét, igy lehetévé téve, hogy a
vallalkozdsa az ugyfelek szamara relevans és érdekes
maradjon.

@ Kozvetlen kommunikacié. Lehetévé teszi a kozvetlen
kommunikaciot az Uugyfelekkel: valaszolhat kérdésekre,
megoszthat szamukra érdekes és értékes tartalmakat.

@ Forgalom generalasa. A kozosségi média forgalmat
terelhet a céges weboldalara, novelve ezzel a latogatodk
szamat és a potencialis vasarlasokat.

@ Célzott hirdetések és promoéciok. A kozosségi média
platformok lehetévé teszik a vallalkozdsa szamara, hogy
célzott hirdetéseket és promdcidkat inditson, ami segit
abban, hogy az ajanlata eljusson a célcsoportjahoz.

@ Kozosség épités. A kozosségi média lehetGséget ad arra is,
hogy kozosségeket épitsen, és lojalis kovetbket szerezzen.
Az érdekes és értékes tartalmak megosztasa, valamint az
interakciok segitenek abban, hogy a koveték hliségesek
maradjanak a markajahoz.

5.3 Néhany kozosségi média feliilet, és azok hasznalata a
vallalkozasban

5.3.1 Facebook

© Céges oldal létrehozasa. Hozzon létre egy Uzleti oldalt a
vallalkozdsa szamara, ahol megoszthatja a legfrissebb
hireket, promodcidkat és eseményeket.
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© Posztolasi stratégia. Posztoljon rendszeresen, hogy
fenntartsa az ugyfelek érdeklédését. Osszon meg értékes
tartalmakat, példaul blogcikkeket, képeket, videdkat és
ugyfélvéleményeket.

© Hirdetések. Hasznalja a Facebook hirdetési lehetGségeit,
hogy célzottan érhesse el a potencialis Gigyfeleket.

5.3.2 Instagram

© Profil optimalizalasa. Hozzon létre egy Uzleti profilt, toltse
fel az 6sszes relevans informaciot a vallalkozasardl, a céges
weboldalanak linkjével egyutt.

© Vizualitas. Osszon meg vizualisan vonzé tartalmakat, mint
peéldaul termékfotdkat, kulisszak mogotti képeket és videods
torténeteket.

© Hashtagek. Posztjaiban hasznaljon relevans hashtageket
(#szoveg), hogy novelje az elérhetbséget, lathatdsagot.

5.3.4 LinkedIn

© Szakmai halézatépités. Készitsen egy uzleti oldalt, ahol
megoszthatja a vallalkozasa szakmai tevékenységeit és
sikereit.

© Tartalom megosztas. Osszon meg iparagi hireket,
blogcikkeket és szakmai tartalmakat, amelyek értékesek
lehetnek a kdvetdi szamara.

@ Kapcsolatépités. Csatlakozzon relevans csoportokhoz, és
vegyen részt szakmai beszélgetésekben.
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5.4 Osszegzés

A jol megtervezett és kivitelezett kozosségi média jelenlét
jelentésen hozzajarulhat a vallalkozdas novekedéséhez. A
megfelelé platformok kivalasztasaval, rendszeres és relevans
tartalmak megosztasaval, valamint a kozosségi média
menedzsment eszkdzok hasznalataval novelheté a marka
ismertsége, és az ugyfelek elkotelezettsége. Az ligyfelek aktiv
bevondsa, a visszajelzések figyelembevétele és a folyamatos
optimalizalas révén a kozosségi média valdodi értéket teremthet
a vallalkozasok szamara.
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6. E-MAIL MARKETING

6.1 Miért fontos az e-mail marketing

Az e-mail marketing hatékony marketing eszkoze lehet a
vallalkozasok novekedésének. Lehetévé teszi, hogy célzott
Uzeneteket kuldjon az ugyfeleinek, amelyek relevansak és
értékesek szamukra.

6.2 Az e-mail marketing elonyei

Az e-mail marketing szamos elényt kinal a vallalkozasok

szamara:

@ Célzott kommunikacidé. Az e-mail marketing lehetévé teszi,
hogy személyre szabott Uzeneteket kildjon az tgyfeleknek,
amelyek nagyobb valdszinliséggel generalnak pozitiv
valaszokat.

@ Magas konverziés arany. Az e-mail marketing kampanyok
gyakran magasabb konverziés arannyal rendelkeznek, mint
mas marketing csatornak.

@ Koltséghatékonysag. Az e-mail marketing Uzemeltetése
viszonylag  alacsony  koltségd, ugyanakkor nagy
hatékonysaggal rendelkezik.

@ Kapcsolatépités. Az e-mail marketing segitségével
folyamatosan kapcsolatban maradhat az Ugyfelekkel,
erdsitve a lojalitast és az elkotelezettséget.

20



6.3 E-mail marketing eszkozok funkcioi

© Kampanytervezés és litemezés. A legtdbb e-mail marketing
szoftver lehetévé teszi, hogy konnyen l|étrehozzon és
utemezzen e-mail kampanyokat. Ez lehet6évé teszi, hogy
id6zitse az Gzeneteket az optimalis id6pontban, igy segitve a
levelek nyitasi és kattintasi aranyanak novekedését.

Q@ Automatizalt Uzenetek. Az automatizalt Uzenetek
segitségével személyre szabott Gzeneteket kildhet az elére
meghatarozott idépontokban, példaul események utan. Ez
lehetéséget ad arra, hogy folyamatosan kapcsolatban
maradjon az ugyfelekkel anélkul, hogy folyamatosan kézzel
kellene kikluldeni az e-maileket.

© Landing oldalak és (rlapok. Néhany e-mail marketing
szoftver lehet6vé teszi a landing oldalak és drlapok
létrehozasat, hogy kozvetlenil konvertdlni tudja az e-
mailekbél érkezé latogatokat.

© Analitikai funkcidk. A legtobb szoftver lehetévé teszi, hogy
nyomon kovesse az e-mail kampanyok teljesitését,
beleértve a levél megnyitasi aranyokat, kattintasi aranyokat
és konverziokat. Ez segithet abban, hogy finomitsa a
kampanyokat és maximalizalja az eredményeket.
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6.4 Osszegzés

A megfelel6 e-mail marketing szoftver Kkivalasztasa és
hasznalata lehet6vé teszi a hatékony e-mail kampanyok
létrehozasat, automatizalt folyamatok kialakitasat, és
eredmények nyomon kovetését. A célzott Uzenetek, a

rendszeres és relevans tartalmak, valamint a jol megtervezett
kampanyok segitségével kozvetlen kapcsolat épitheté ki az
ugyfelekkel.
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2. OSSZEFOGLALAS

7.1 Az 6t marketing eszkozrol roviden

A vallalkozasa marketingjének tamogatasahoz 6t kulcsfontos-
sagu, ingyenes eszkodzt mutattunk be:

1.Google Cégem, mely lehet6évé teszi, hogy online
kereséseken keresztil konnyen megtalalhaté legyen a
vallalkozads. Noveli az online lathatdsagot, és eldsegiti a
kozvetlen kapcsolatot az tigyfelekkel.

2.Google Analytics részletes adatokat szolgaltat példaul a
céges weboldal [dtogatdirdl és azok viselkedésérél. Ezek az
adatok segitenek optimalizalni a marketing stratégiat, igy
novelve a konverzidkat.

3.Ugyfél értékelések gyiijtése, és visszajelzések kezelése.
Az tgyfelek visszajelzéseinek gyljtése és kezelése elbsegiti
a bizalom épitését és noveli a vasarldi elégedettséget.

4.Kozosségi média. A kulonbozé platformokon valé aktiv
jelenlét segit novelni a marka ismertségét, elérni a
célkozonséget, és kozvetlen kapcsolatot épiteni az
ugyfelekkel.

5.E-mail marketing. Személyre szabott lUzenetek kuldésével
novelheti az lugyfelek elkotelezettségét és a konverzidkat.
Az e-mail marketing eszkozok segitenek hatékony
kampanyokat létrehozni, és nyomon kovetni azok

eredményeit.
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7.2 Hogyan kombinalja ezeket az eszkozoket a maximalis
hatékonysag érdekében

7.2.1 Integralt stratégia kialakitasa

@ Kombinalja a Google Cégem és Analytics eszkozeit, igy
kovetve példaul azt, hogy honnan érkeznek a latogatok, és
hogyan viselkednek a céges weboldalon.

@ Hasznalja a kozosségi médiat az Ugyfél visszajelzések
megosztasara és a forgalom weboldalra torténd
iranyitasara. A pozitiv értékelések megosztasa noveli a
bizalmat és a marka hitelességét.

7.2.2 Adatvezérelt dontések

@ Hasznalja a Google Analytics adatait az e-mail marketing
kampanyok optimalizalasara. Azonositsa a legjobban
teljesité tartalmakat és idézitéseket, majd alkalmazza
ezeket az e-mail stratégiajaban.

@ Figyelje a kozosségi média kampanyok hatékonysagat, és
hasznalja fel a tanulsagokat az e-mail marketing tartalmak
finomhangolasara.

7.2.3 Ugyfélélmény javitasa

@ Gyiijtse és elemezze ligyfelei véleményeit a kdzdsségi
média és e-mail marketing segitségével. Alakitsa at ezeket
a visszajelzéseket konkrét cselekvésekké a termékei és
szolgaltatasai fejlesztése érdekében.

@ Készitsen olyan tartalmakat és ajanlatokat, amelyek
ugyfeleit valoban érdeklik és értékelik, szamukra értékes. A
személyre szabott ajanlatok novelik az elkotelezettséget és

az elégedettséget.
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8. ZARO GONDOLATOK
'S TOVABBI LEPESEK

Az online marketing vilaganak folyamatos fejl6édése és
valtozasa miatt fontos, hogy a vallalkozasok [épést tartsanak az
Uj trendekkel és eszkozokkel.

Az itt bemutatott 6t ingyenes marketing eszkoz egylttes
hasznalata lehet6séget nyujt arra, hogy koltséghatékonyan és
eredményesen fejlessze a vallalkozasat. Lehetévé teszik
tovabbda, hogy hatékonyabban kommunikaljon az tgyfeleivel,
novelje a markaja ismertségét, és maximalizalja a marketingbél
szarmazo elényoket, mindezeket uUgy, hogy nagyobb
koltségekbe kerllne.

Az integralt megkozelités, az adatok alapos elemzése és a
személyre szabott ugyfélélmeény kialakitasa révén
maximalizalhatja a marketing er6feszitései hatékonysagat.

Mi a kovetkezoé lépése?

1. Kezdje el hasznalni az eszkozoket!
Ha még nem tette meg, hozzon létre Google Cégem profilt,
allitsa be a Google Analytics-et, és kezdjen el Uugyfél
visszajelzéseket gydjteni és kezelni.
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Tovabbi informacidkat itt talal a

© Google Cégemrdl:
https://www.google.com/intl/hu_hu/business/

© Google Analytics-rél:
https://analytics.google.com/analytics/web/#/

2. Alakitsa ki a céges kozosségi média jelenlétét! Valassza ki a
legmegfelelébb platformokat a vallalkozdsa szamara, és kezdje
el aktivan hasznalni 6ket.

3. Inditsa el az e-mail marketing kampanyait! Epitsen e-mail
listat, készitsen értékes tartalmakat, és kildjon rendszeresen
hirleveleket.

4. Elemezzen és optimalizaljon! Folyamatosan kovesse nyomon
az eredményeket, és finomitsa stratégiajat az adatok alapjan.

ENF AN RN O R T T SV G VT Ny,
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9. ZARSZO

Emlékezzen, hogy az online marketing csak egy része a
vallalkozasanak.

Ne felejtse el azt is, hogy a sikeres marketing egyik kulcsa a
folyamatos tanulas, kisérletezés és mérés!

Legyenek a fluzetben bemutatott eszk6zok az online marketing
stratégidjanak egy része, de hasznaljon mellettik pluszban mas
eszkozokkel és modszerekkel az optimalis eredmények
eléréséhez.

Ismerje meg a vallalkozasa célkozonségét, és probalja ki, hogy
melyik eszk6z és stratégia mikodik a legjobban.

Fontos még az is, hogy a vallalkozasa stratégiaja az online, és az
offline vildgban is 6sszehangolt legyen.

Sok sikert kivanunk az online marketing vilagaban valé
navigalashoz, és a vallalkozasa mikodtetéséhez!

Az informacids fluzetben taldlhatd képek forrasa:

7.oldal: https://pixabay.com/hu/users/gregroose-2823595

12. oldal: Microsoft Copilot Al-val generalt kép

19. oldal: https://pixabay.com/hu/users/erik_lucatero-8817894

22. oldal: https://pixabay.com/hu/users/campaign_creators-9720680
26. oldal: https://pixabay.com/hu/users/nattanan23-6312362
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